
 
Хартия против табака, 1988 г. 

 

 Свежий воздух, свободный от табачного дыма, – это важнейший 
компонент права на здоровую и чистую окружающую среду. 

 Каждый ребенок и подросток имеет право на защиту от всех форм 
коммерческого продвижения табачной продукции и на получение всей 
необходимой просветительной и другой поддержки, чтобы 
противостоять соблазну начать пользоваться табаком в любой форме. 

 Все граждане имеют право дышать воздухом, свободным от табачного 
дыма, в общественных помещениях и в транспорте. 

 Каждый работник имеет право на то, чтобы его рабочее место было 
свободно от табачного дыма. 

 Каждый курящий имеет право на получение поддержки и помощи для 
преодоления своей вредной привычки. 

 Каждый гражданин имеет право быть информированным о 
беспрецедентном риске для здоровья в связи с использованием табака. 

Для того чтобы все жители Европы смогли воспользоваться правами, 
перечисленными в Хартии, участники конференции рекомендуют претворить 
в жизнь десять нижеперечисленных стратегий. 

 

Десять стратегий для освобождения Европы от табачного дыма 

1. Признавать и всемерно поддерживать право людей на жизнь, 
свободную от табачного дыма. 

2. Закрепить в законодательстве право на свободу от табачного дыма в 
общественных местах. 

3. Закрепить в законодательстве запрет на рекламу и коммерческое 
продвижение табачной продукции и спонсорство со стороны табачной 
промышленности. 

4. Информировать каждого члена сообщества об опасности 
использования табака и о масштабах пандемии. 

5. Обеспечить широкие возможности для получения помощи 
пользователям табачных изделий, которые хотят избавиться от этой 
вредной привычки. 

6. Установить обязательное отчисление по меньшей мере одного 
процента от налоговых поступлений от реализации табачной 
продукции для финансирования конкретных мероприятий, 
направленных на борьбу против табака и укрепление здоровья людей. 

7. Установить прогрессирующие отрицательные финансовые стимулы. 



8. Запретить новые методы применения никотина и блокировать 
перспективные рекламные стратегии табачной промышленности. 

9. Осуществлять мониторинг эффектов пандемии и оценивать 
эффективность мер противодействия. 

10. Развивать альянсы между всеми секторами сообщества, 
заинтересованными в содействии укреплению здоровья. 


